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Aprobat,
PRESEDINTE SENAT,

FISA SPECIALIZARII/PROGRAMULUI DE STUDII ”PUBLICITATE SI BRAND”
pentru promotia 2025-2026

Facultatea: Facultatea de Stiinte Socio-Umane
> Ciclul de studii universitare: Masterat
» Denumirea programului de studii universitare de licenta: Publicitate si Brand
> Denumirea calificarii dobandita in urma absolvirii programului de studii: Publicitate si Brand
> Titlul acordat: Master in Stiinte ale Comunicarii
» Durata studiilor (in ani): 2 ani
» Numirul de credite (ECTS): 120
» Forma de invatimant': IF
» Limba de predare: Romdna
> Locatia geografica de desfasurare a studiilor: Sibiu/Romdnia
incadrarea programului de studii in domenii de stiint>
» Domeniul fundamental: Stiinte Sociale
> Ramura de stiinta: Stiinte ale Comunicdrii
> Domeniul de studii universitare de masterat Stiinte ale Comunicdrii
2>Olgfnumirea domeniului detaliat de studii (conform Domeniu detaliat ISCEDF - 0414 Marketing si Publicitate

PREZENTAREA GENERALA A PROGRAMULUI DE STUDII UNIVERSITARE

1. Misiunea si obiectivele programului de studii

- Programul de masterat profesional Publicitate si Brand, acreditat in 2009, face parte din domeniul Stiinte ale Comunicarii si are ca misiune
formarea unor specialisti capabili sa raspunda provocarilor tot mai complexe ale comunicarii publice si ale industriei de publicitate, intr-un context
digital in continud schimbare.

- Aprofundand cunostintele si competentele dobandite in ciclul de licenta, acest program profesional urmareste sa creeze un cadru academic si
aplicativ in care studentii sa-si dezvolte abilitdti relevante pentru crearea, implementarea si evaluarea strategiilor de comunicare si promovare. Punem
accent pe integrarea creativitatii cu rigoarea analitica a inovatiei, precum si cu valorile etice, pentru a sustine dezvoltarea unei cariere solide in domeniul
publicitatii, brandingului, relatiilor publice si marketingului digital.

- Programul este racordat la dinamica pietei muncii si la evolutiile globale in tehnologiile media, fiind sustinut de colaborari active cu actori din
mediul socio-economic si de o viziune interdisciplinara, orientata spre adaptare, cercetare si performanta profesionala.

- Prin aceste directii, programul ,,Publicitate si Brand” contribuie la profesionalizarea domeniului Stiinte ale Comunicarii, oferind absolventilor
oportunitati de cariera diverse, precum: specialist in publicitate si marketing, copywriter, art director, brand manager, media planner, specialist social
media etc., in organizatii private, institutii publice sau ONG-uri. conform COR si ESCO.

Obiectivele:

1. Formarea de specialisti in publicitate si branding, cu un nivel ridicat de pregatire profesionald, in acord cu cerintele actuale ale industriei
de comunicare si asteptarile unui mediu profesional competitiv.

2. Dezvoltarea competentelor aplicate in domeniul comunicarii publicitare, prin dobandirea abilitatii de a crea, adapta si implementa produse
si campanii publicitare in functie de obiectivele si specificul clientilor.

3. Consolidarea capacititii de cercetare stiintifica in domeniul Stiinte ale Comunicarii, prin utilizarea unor metode calitative si cantitative
relevante pentru intelegerea pietei, a publicului si a mesajului publicitar.

4. Integrarea cunostintelor interdisciplinare (marketing, psihologie, sociologie, stiinte politice, IT etc.) in procesul de analiza si luare a
deciziilor strategice in publicitate si comunicare.

5. Adaptarea la mediul digital si noile tehnologii, prin insusirea unor competente specifice utilizarii platformelor sociale, instrumentelor de
branding digital si tendintelor emergente (Al, automatizare, realitate augmentata etc.).

6. Promovarea gindirii critice, a eticii profesionale si a responsabilititii sociale, ca fundamente ale unei cariere sustenabile in domeniul
comunicarii si publicitatii.

7. Sprijinirea integririi pe piata muncii, prin orientarea accentuata spre activitati practice, stagii de formare, colaborari cu agentii si companii,
precum si prin adaptarea constantd a curriculei la cerintele pietei.

2. Competentele si rezultatele asteptate ale invatarii formate in cadrul programului de studii:
2.1. COMPETENTE

in conformitate cu inscrierea in RNCIS, competentele specifice ale domeniului Stiinte ale Comunicarii, programul de studii
”Publicitate §i Brand” sunt:

a) Competente profesionale/Professional competences:
CP1 - Aplica strategii de marketing aferente platformelor de comunicare sociala

! Forme de invatimant: IF - invatdmant cu frecventd

2 Sunt completate informatiile conform Anexele-nr.-1-5-la-Hotararea-Guvernului-nr.-412/2025

3 Competenta reprezinti capacitatea doveditd de a utiliza cunostinte, aptitudini si abilitdti personale, sociale si/sau metodologice in situatii de munca
sau de studiu pentru dezvoltarea profesionala si personald (Conform Legii nr. 199/2023 a invatamantului superior, cu modificarile si completarile
ulterioare). Competentele (potrivit OME 6768/2023 pentru aprobarea Metodologiei de acordare a creditelor transferabile in invatarea pe tot parcursul
vietii) sunt definite in corelatie cu calificarile ESCO definite pentru fiecare program de studiu, calificari inscrise in RNCIS.
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CP2 - Coordoneaza campanii publicitare

CP3 - Defineste identitatea marcii

CP4 - Desfasoara strategii de creare de nume de marca
CPS5 - Detine competente informatice

CP6 - Elaboreaza planul de comunicare online al marcii
CP7 - Planifica activitatea de marketing

CP8 - Selecteaza canalele de distributie optima

CP9 - Stabileste pozitionarea pe piata a marcii

b) Competente transversale/ Transversal competencies:
CT1 - Stimuleaza creativitatea la nivelul echipei

2.2. REZULTATE ASTEPTATE ALE iNVATARII

a) CUNOSTINTE:
C.1.1 La finalul cursului, studentul/absolventul va fi capabil s identifice principalele arii de cercetare in stiinte ale comunicarii.

C.1.1.a La finalul cursului si seminarului studentul va fi capabil sa defineasca si sa operationalizeze conceptele si teoriile cu
privire la relatia publicitate-brand.

C.1.1.b La finalul cursului si seminarului studentul va fi capabil sa defineasca si sa operationalizeze conceptele si teoriile cu
privire la relatia publicitate-brand.

C.1.1.c La finalul cursului, studenta/studentul identifica si intelege teoriile cu privire la relatiile dintre publicitate, branding si
cultura 1n contextul globalizarii si in cel actual.

C.1.1.d La finalul cursului, studenta/studentul identifica si intelege teoriile cu privire la relatiile dintre publicitate, branding si
cultura in contextul globalizarii si cel actual.

C.1.2.La finalul cursului, studentul/absolventul va fi capabil s reproduca la nivel avansat metodologia teoretica utilizata in
cercetarea stiintifica, constand in efectuarea de cercetdri, construirea de ipoteze si testarea lor sau formularea unor intrebari de
cercetare.

C.1.3.La finalul cursului, studentul/absolventul va fi capabil sa . diferentieze intre principalele abordari metodologice in
domeniul stiinte ale comunicarii — metode cantitative, metode calitative.

C.2.1.La finalul cursului, studentul/absolventul va fi capabil sa identifice principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii
publicitare.

C.2. 1.a La finalul cursului si seminarului studentul va fi capabil sa Identifice si sa evalueze critic influentarea sociala a
fenomenului publicitar.

C.2.1.b. La finalul cursului si seminarului studentul va fi capabil sa identifice si sa evalueze critic influentarea sociala a
fenomenului de publicitate si comunicare din domeniul politic.

C.2.4.La finalul cursului, studentul/absolventul va fi capabil s recunoasca elementele care joaca un rol in procesul de formare a
deciziei de cumparare, prin care perceptiile si opiniile fatd de un brand sunt formate si intérite, cum ar fi cadrajul informatiilor,
tendintele si interesele publicului, procesele psihice si conformismul.

C.3.1. La finalul cursului studentul/studenta identificd diverse strategii de branding in context intercultural.

C.3.3 La finalul cursului studentul va fi capabil sa identifice tehnici de redactare sau structurare a continutului (narative,
descriptive, expozitive, argumentative sau persuasive) si principii de retoricd sau compunere a mesajelor ce vizeaza imbunatatirea
capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul.

C.4.1. La finalul cursului, studenta/studentul identifica elementele care joaca un rol in procesul de formare a opiniei publice, prin
care perceptiile si opiniile fatd de o chestiune in discutie publica sunt formate si intarite, cum ar fi cadrajul informatiilor,
tendintele si interesele publicului, procesele psihice si conformismul.

C.4.3 La finalul cursului studdentul va fi capabil sa Diferentiaza intre tipuri de naratiuni, tipuri de rationamente, elemente de
logica, teoria argumentarii si retorica sau discurs public pentru a clasifica perspective diferite, respectiv evalua argumente in
contextul comunicarii profesionale.

C.5.1.La finalul cursului studentul/absolventul va fi capabil sa identifice modele utilizate pentru luarea deciziilor etice sau
rationamente morale in problemele din domeniul comunicarii.

C.5.2. La finalul cursului studentul/absolventul va putea identifica normele profesionale in raport cu rolul asumat in comunicarea
publica.

C.5.3. La finalul cursului studentul/absolventul va putea identifica legislatia publicitatii, reglementérile aplicabile
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publicitatii audio-vizuale, legislatia privind publicitatea pe platformele digitale, elemente de legislatie in domeniul protectiei
datelor cu caracter personal.

C.6.1. identifica principiile relatiilor publice si managementului reputatiei si factorii de influenta asupra perceptiilor partilor
interesate sau asupra categoriilor de public in raport cu o organizatie,cu marca (brandul) acesteia sau in raport cu o persoand.

C.6.2. La finalul cursului studentul va fi capabil sa diferentieze intre strategiile si design-urile de comunicare specifice diferitelor
contexte de comunicare organizationale sau situationale (comunicarea in situatii de risc, in situatii de criza,
pentru productia schimbarii sociale, pentru elaborarea politicilor publice, a politicilor interne etc.).

C.8.1. La finalul cursului studentul/absolventul va fi capabil sa identifice modele si tehnici specifice designului inovatiei in
media digitala.

C.9.1. Studentul/absolventul va fi capabil sa utilizeze notiuni de specialitate derivate din limbajul HTML.
C.9.2. Studentul/absolventul va fi capabil sa analizeze critic un continut digital existent in vederea optimizarii acestuia..

C.10.1. Studentul/absolventul va fi capabil sa utilizeze un limbaj specific atat diferitelor componente multimedia, cat si
elementelor de design ce creeaza identitatea vizuala.

C.10.2. Studentul/absolventul va fi capabil sd analizeze critic estetica si continutul multimedia existent in vederea
optimizarii/actualizarii acestuia.

C.11.1. La finalul disciplinei studentul intelege principiile identitatii vizuale, structura unui brand book, elementele constante si
variabile ale unui brand si regulile de utilizare ale acestora in comunicare.

b) APTITUDINI:

A.1.1. La finalul laboratorului, studentul va putea sa redacteze un plan de cercetare pe un subiect din domeniul: Stiinte ale
comunicarii.

A.1.2 La finalul cursului, studentul/absolventul va fi capabil sa. respecte normele de etica a cercetarii.

A.1.3. La finalul cursului, studentul/absolventul va fi capabil sa aplice la nivel avansat metode de cercetare adecvate temei si
subiectului de cercetare.

A.1.5. La finalul laboratorului, studentul va fi capabil sa discuta limitele cercetarilor, evaluand critic gradul de generalizare a
concluziilor si propune strategii pentru adancirea/ verificarea suplimentara a acestora.

A 2.1.La finalul cursului, studentul/absolventul va fi capabil sd creeze mesaje de comunicare publicitara si sa explice o situatie de
comunicare in contextul unei

probleme profesionale.

A.2.3 La finalul cursului studentul va fi capabil sa adapteaze mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente de public in
contextul comunicarii profesionale.

A.3.1. La finalul cursului, studentul va fi capabil sa aplice practici de productie pentru diferite tipuri de continuturi si moduri de
expresie (video, audio, text, fotografie, statistici) si tipuri de canale diferite, in vederea obtinerii de continut publicitar potrivit.

A.3.1.a La finalul cursului studentul va fi capabil sa utilizeze aplicatiile si proiectele din corporatii, organizatii si institutii,
pentru autoevaluarea conjuncturald obiectiva a competentelor teoretice si practice dobandite.

A.3.1.b La finalul cursului studentul va fi capabil sa utilizeze aplicatiile si proiectele din organizatii si institutii, pentru
autoevaluarea conjuncturala obiectiva a competentelor teoretice si practice dobandite.

A.3.3. La finalul cursului studentul va fi capabil sa aplice principii de retorica sau compunere a mesajelor ce vizeaza
imbunatatirea capacittii scriitorilor si vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul.

A.3.4. Sa utilizeze intr-un mod creativ si eficient noile tehnologii de comunicare, atat in realizarea, cat si in transmiterea
produselor/campaniilor publicitare.

A.4.4. La finalul cursului studentul va fi capabil sd interpreteze valorile si mesajele ideologice si culturale incorporate in
produsele media.



A.5.1. La finalul cursului studentul/absolventul va putea aplica modele pentru luarea deciziilor etice sau rationamente morale si
principiile deontologice sau normele etice care stau la baza organizarii si functionarii activitatilor specifice domeniului academic
si In elaborarea lucrarilor stiintifice.

A.5.2. La finalul cursului studentul/absolventul va fi capabil sa evalueze respectarea legislatiei nationale si europene privind
publicitatea.

A.6.1 La finalul cursului studentul va fi capabil sd evalueazaperceptia publica, participa in retele profesionale si initiaza
conversatii in raport cu o persoana publicd, o organizatie sau o marca (brand).

A.7.1.Studentul/Absolventul utilizeaza instrumente online pentru a comunica si partaja resurse in medii digitale.

A.7.2. La finalul cursului, studenta/studentul selecteaza subiecte comune cu alte persoane pentru facilitarea comunicérii in
context profesional din perspectiva interculturala;

A.7.4. Gestioneaza sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea, recuperarea, distribuirea si salvgardarea informatiilor si
datelor in contexte profesionale.

A.7.5. La finalul laboratorului, studentul/ absolventul va fi capabil sa utilizeze instrumente digitale pentru organizarea, colectarea,
stocarea, extragerea, arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor si continutului digital.

A.8.1. La finalul cursului studentul/absolventul va fi capabil s& propuna solutii inovative (plan de comunicare online, strategii de
marketing etc.) la probleme reale, in context profesional, in raport cu o persoana publica, o organizatie sau o marca (brand).

A.9.1. Studentul/absolventul va fi capabil sa utilizeze limbajul HTML in vederea credrii unui site si a intregului continut al
acestuia.

A.9.2. Studentul/absolventul va fi capabil sa editeze produse digitale utilizand software-ul profesionist.

A.10.1. La finalul cursului, studentul/ absolventul va fi capabil sd construiasca mesaje publicitare eficiente, prin corelarea
obiectivelor de comunicare cu publicul-tinta si alegerea metodelor potrivite din publicitate.

A.10.2. Studentul/absolventul va fi capabil sa editeze produse digitale cu aceeasi identitatvizuala, adaptate in forma si continut
diferitelor platforme online.

A.11.1. La finalul disciplinei studentul aplica fundamentele designului grafic in crearea unui sistem vizual, elaboreaza elemente
de identitate vizuala, stabileste grile, compozitii, cromatica si tipografie si integreaza aceste elemente in materiale aplicate.

¢) RESPONSABILITATE SI AUTONOMIE:

RA.1.1. La finalul laboratorului, studentul va fi capabil sa elaboreze proiecte de cercetare si interventie in domeniul
Stiinte ale comunicarii.

RA.1.2. La finalul laboratorului, studentul va putea sa raporteze rezultate, statistici si concluzii in fata unui public intr-
un mod clar, transparent si simplu.

RA 2.2.La finalul cursului, studentul/absolventul va fi capabil sa utilizeze modelele de mesaje publicitare, elemente de
brand si indicatori de audientd pentru a proiecta, adapta sau evalua campanii de publicitate;

RA.2.3.La finalul cursului studentul va fi capabil s analizeze critic pluralitatea de interpretari date si de opinii
formulate in contextul reprezentarii media a subiectelor si evenimentelor.

RA.2.3.a La finalul cursului, studenta/studentul analizeaza critic pluralitatea de interpretari date si de opinii formulate
in contextul reprezentarii media a subiectelor tratate in publicitate si branding.

RA.3.1 La finalul cursului studentul/absolventul va fi capabila sa produca un continut sau un produs media inovativ
adaptat la tehnologiile emergente

RA.3.2 La finalul cursului studentul va fi capabil sa redacteze si sa editeaze texte originale de natura creativa,
promotionale, publicitare, de promovare institutionala.



RA.4.1. La finalul cursului studentul va fi capabil s elaboreze un proiect de specialitate sau cel putin o parte a unui
asemenea proiect, aplicand atat cunostinte, teorii si metode de diagnoza si interventie, cat si norme si principii de etica
profesionala

RA.4.3 La finalul cursului studentul va fi capabil sa analizeze critic evenimentele curente in politica, economie,
comunitdtile sociale, sectoarele culturale, pe plan international si In sport, precum si tendintele culturale populare, cum
ar fi cultura pop si argoul cultural si social si mesajele publice ale persoanele de pe retelele de socializare / platformele
digitale cele mai utilizate in contextul sau socio-cultural si profesional.

RA.5.1. La finalul cursului studentul/absolventul va fi capabil sa judece in raport cu modele pentru luarea deciziilor
etice, coduri deontologice, in contextul ludrii de decizii in toate aspectele academice.

RA.6.1. La finalul cursului, studentul/ absolventul va fi capabil sa aplice principii, metodologii si strategii specifice
domeniului pentru a realiza activitate de marketing si campanii publicitare.

RA.6.2. La finalul discilinei studentul redacteaza comunicate de presa si produce alte materiale de relatii publice,
respectiv mesaje adaptate la specificul diferitelor canale media si platforme digitale pentru a fi utilizate in contextul
comunicdrii unei persoane publice, organizatii sau marci (brand).

RA.7.1. La finalul cursului, studentul/ absolventul va putea sa-si formeze o retea de networking, colaborand cu persoane
din mediul professional direct sau prin intermediul platformelor digitale.

RA.7.3. La finalul cursului, studenta/studentul colaboreaza cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a rezolva
probleme profesionale specifice.

RA.7.5. La finalul cursului, studenta/studentul demonstreaza sensibilitate interculturala
participand 1n comunitati si retele diferite.

RA.9.1. Studentul/absolventul editeaza texte si imagini originale, pentru a promova mesajul unei campanii de
publicitate intr-un mod adecvat valorilor brandului, canalului media si publicului tinta.

RA.10.1.Studentul/absolventul concepe, editeaza, promoveaza identitatea vizuala si story-ul unei organizatii, prin
produse multimedia adecvate valorilor brandului si ale publicului tinta.

RA.11.1.La finalul disciplinei studentul realizeaza un manual de identitate vizuald pentru un brand propus, gestioneaza
procesul creativ, justifica deciziile vizuale si isi asuma responsabilitatea unui portofoliu final coerent.

3. Ocupatii care pot fi practicate pe piata muncii de absolventii programului de studii ”Publicitate si Brand.”” (cele definite in RNCIS)

Cod COR:

2431.1- Redactor de publicitate/Advertising copywriter
2431.3 - Specialist(a) in publicitate/Advertising specialist
2431.4 - Director de brand/Brand manager

2431.7 - Creative director/ Coordonator creatie

4.Traseele flexibile de invatare in cadrul programului de studii ”Publicitate §i Brand.” sunt asigurate prin intermediul disciplinelor
optionale, al disciplinelor facultative si al celor complementare.

Disciplinele optionale sunt propuse incepand cu anul II, semestrul 2, fiind grupate intr-un pachet de discipline optionale, care completeaza
specializarea studentului. Alegerea disciplinelor optionale de catre fiecare student este realizatd anual, conform Regulamentului privind activitatea profesionald a
studentilor de la programele de studii universitare de licenta si master. Disciplinele optionale odata alese, devin obligatorii.

Disciplinele facultative sunt propuse incepand cu anul I semestrul 2.

5. Activitatea profesionala a studentilor

Activitatea profesionald a studentilor este reglementata in Universitatea ,,Lucian Blaga” din Sibiu de Regulamentul privind activitatea profesionala
a studentilor de la programele de studii universitare de licenta si master. Forma si metodele de evaluare/examinare pentru fiecare disciplina din planul
de Invatamant sunt stabilite prin fisele disciplinelor. in Regulamentul privind activitatea profesionali a studentilor sunt precizate conditiile de inscriere
in anul urmator de studiu precum si conditiile de promovare.

6. Examenul de finalizare a studiilor universitare de licenta

Organizarea si desfagurarea examenului de finalizare a studiilor universitare de licenta sunt reglementate in cadrul Universitatii,,Lucian Blaga”din
Sibiu prin Regulamentul privind organizarea si desfasurarea examenului de finalizare a studiilor si metodologia privind organizarea si desfasurarea
examenelor de finalizare a studiilor examene de licenta/disertatie, la nivelul Facultatii de Stiinte Socio-Umane Astfel, examenul de finalizare a studiilor
universitare de masterat in cadrul Universitatii ,,Lucian Blaga”din Sibiu , Facultatea de Stiinte Socio-Umane consta intr-o singura proba:

6



https://medicina.ulbsibiu.ro/wp-content/uploads/26_Regulament-activ-profesionala-studenti-ECTS_SENAT_sept2025.pdf
https://medicina.ulbsibiu.ro/wp-content/uploads/26_Regulament-activ-profesionala-studenti-ECTS_SENAT_sept2025.pdf
https://senat.ulbsibiu.ro/wp-content/uploads/240725/9_Regulament%20privind%20organizarea%20si%20desf%20examenelor%20de%20abs,%20de%20licenta_diploma_Senat_iulie2025.pdf
https://senat.ulbsibiu.ro/wp-content/uploads/240725/9_Regulament%20privind%20organizarea%20si%20desf%20examenelor%20de%20abs,%20de%20licenta_diploma_Senat_iulie2025.pdf

Proba 1: Prezentarea i sustinerea publicad a disertatiei, pentru care sunt alocate 7 ECTS.

Aceastd proba este sustinutd oral si desfaguratd in prezenta, in acelagi loc si in acelasi moment, a membrilor comisiei examenului de finalizare a
studiilor si a examinatului. Inscrierea la examenul de finalizare a studiilor este conditionata de alegerea temei disertatiei si de stabilirea coordonatorului

stiintific incepand cu semestru 2, anul I de studiu, conform Regulamentului privind activitatea profesionald a studentilor de la programele de studii
universitare de licentd/master.

Conditiile de sustinere a disertatiei sunt prezentate in Regulamentul privind organizarea si desfasurarea examenelor de finalizare a studiilor.
7. Structura Practicii de specialitate si Elaborarea lucririi de licenta

in conformitate cu Planul de invatimant al programului de studiu:
- Practica de specialitate se desfisoara in anul I (Semestrul 2): 14 saptdmani 5 ore/saptamana
- Elaborarea Disertatiei — Anul II (Semestrul 2):14 saptamani 5 ore/saptamana

8. Structura anului universitar

Anul de studiu Activititi didactice Sesiune de examene Vacante
Sem. I Sem. II Iarnia Varia Toamni Iarnia Primévari Varia
Anul I 14 sapt. 14 sapt. 3 sapt. 3 sapt. 1 sapt. 2 sapt. 4 sapt. +3 sapt.
Anul IT 14 sapt. 12 sépt. 3 sapt. 2 sapt. 1 sapt. 2 sapt. -
Numiirul orelor pe siptimana
Semestrul I Semestrul I1
ANUL
1 13 16
11 12 14

9.Pregitirea pentru profesia didactica

Pentru a putea opta pentru o cariera didacticd in invatdmantul preuniversitar, un absolvent trebuie sd finalizeze Programul de formare
psihopedagogica in vederea certificarii competentelor pentru profesia didactica. Pe parcursul studiilor universitare de licenta studentii pot parcurge
Nivelul I (initial) de formare psihopedagogica, care acorda absolventilor de studii universitare dreptul sa ocupe posturi didactice in invatamantul
anteprescolar, prescolar, primar, gimnazial, profesional si in ciclul inferior al liceului.. in cadrul Universitatii ,,Lucian Blaga”din Sibiu aceste programe
sunt organizate prin intermediul Departamentului pentru Pregatirea Personalului Didactic (DPPD).

Pregatirea studentilor pentru cariera didactica se realizeaza in regimul activitatilor didactice facultative, in conformitate cu Planul de invatamant de

la DPPD, anexat. Certificatul de absolvire a D.P.P.D. acorda dreptul de exercitare a profesiei didactice in inviatimantul secundar, postliceal si
superior, potrivit legii.

RECTOR, Decan, Director de departament,
Prof. univ. dr. habil. Sorin Radu Prof. univ. dr. habil. Daniel Mara Conf. univ. dr. Adela Popa



UNIVERSITATEA: Lucian Blaga din Sibiu
FACULTATEA STIINTE SOCIO-UMANE
Domeniul fundamental: Stiinte sociale, Ramura de stiinti: Stiinte ale Comunicarii

Domeniul de master: Stiinte ale Comunicarii

Specializarea: Publicitate si Brand
Forma de invatamant : IF, Durata studiilor: 2 ani, Diploma acordata: Diploma de master
Titlul obtinut: Master in Stiinte ale Comunicdarii

Promotia: 2027

Aprobat,

PLAN DE INVATAMANT Anul universitar 2025 2026
ANUL I, SEMESTRUL 1
Denumirea Denumirea Codul Ore fizice siptiménale Nr. de ore pe disciplina Ore Nr.
Nr disciplinei disciplinei disciplinei C S L/P Nr. Formai de Curs Aplica Total SI sapt.
or t: in engleza pct. verificare tii
credit | EX V/C
1 Discurs public si imagine Public Discourse and Image FSSU.ASJ.PUB.M.10.1.2200.E-8.1 2 2 - 8 El - 28 28 56 144 200
2 Design si inovatie in media digitala | Digital Media Design and Innovation | FSSU.ASJ.PUB.M.10.1.1020.C-7.2 1 - 2 7 - Cl 14 28 42 133 175
3 Comunicare simbolica Symbolic Communication FSSU.ASJ.PUB.M.I0.1.2100.E-8.3 2 1 - 8 El - 28 14 42 158 200
4 Metode de cercetare si evaluare in Public Relations and Advertising | FSSU.ASJ.PUB.M.10.1.2010.C-7.4 2 - 1 7 El - 28 14 42 133 175
relatii publice si publicitate Research and Evaluation Methods
Total 7 3 3 30 3 1 98 84 182 568 750
Total ore obligatorii pe sdptamana 13
PLAN DE iINVATAMANT Anul universitar 2025— 2026
ANUL I, SEMESTRUL 2
Nr. Denumirea Denumirea Codul Ore fizice siptiménale Nr. de ore pe disciplina Ore Nr.
crt. disciplinei disciplinei disciplinei C S L/P Nr. Forma de Curs Aplica Total SI sapt.
in engleza pct. verificare tii
credit | EX v/C
1 Publicitate digitala Digital Advertising FSSU.ASJ.PUB.M.10.2.1020.C-6.1 1 - 2 6 - C2 14 28 42 108 150
2 Comunicare politica si leadership | Political Communication & Leadership | FSSU.ASJ.PUB.M.10.2.2100.E-6.2 2 1 - 6 E2 - 28 14 42 108 150
3 Legislatie si etica in publicitate Legislation and Ethics in Advertising FSSU.ASJ.PUB.M.10.2.1100.C-6.3 1 1 - 6 - C2 14 14 28 122 150
4 Mesajul publicitar: structura si Advertising Messages: Structure and FSSU.ASJ.PUB.M.10.2.2200.E-6.4 2 2 - 6 E2 - 28 28 56 94 150
stil Style
5 Practica de specialitate Professional Practice FSSU.ASJ.PUB.M.PO.2.P56.C-6.5 - - 4 6 - C2 56 56 94 150
Total 6 4 [3 30 2 3 84 140 224 526 750
Total ore obligatorii pe sdptaméana 16
Nr. Denumirea Denumirea Codul Ore fizice sdptiméanale Nr. de ore pe disciplini Ore Nr.
crt. Disciplinei disciplinei disciplinei C S L/P Nr. Forma de Curs Aplica Total SI sapt.
in engleza pet. verificare tii
credit | EX V/C
6 Managementul produselor culturale si | Management of cultural and creative | FSSU.ASJ.PUB.M.PU.2.2100.E- 2 1 - 6 E2 - 28 14 42 108 150
creative products 6.6
Total 2 1 - 6 1 - 28 14 42 108 150
Total ore facultative pe saptamana 3
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UNIVERSITATEA: Lucian Blaga din Sibiu
FACULTATEA STIINTE SOCIO-UMANE

Domeniul fundamental: Stiinte sociale, Ramura de stiinti: Stiinte ale Comunicarii

Domeniul de master: Stiinte ale Comunicarii
Specializarea: Publicitate si Brand

Forma de invatamant : IF, Durata studiilor: 2 ani, Diploma acordata: Diploma de master
Titlul obtinut: Master in Stiinte ale Comunicdarii
Promotia: 2027

PLAN DE iINVATAMANT

Aprobat,

Anul universitar 2026— 2027

ANUL II, SEMESTRUL 3
Nr. Denumirea Denumirea Codul Ore fizice saptiménale Nr. de ore pe disciplina Ore Nr.
crt. disciplinei disciplinei disciplinei C S L/P Nr. Forma de Curs Aplicatii Total SI sapt.
in engleza pct. verificare
credit | EX V/IC
1 Copywriting Copywriting FSSU.ASJ.PUB.M.10.3.2200.E-8.1 2 2 - 8 E3 - 28 28 56 144 200
2 Multimedia si elemente de design in Multimedia Design for Public | FSSU.ASJ.PUB.M.10.3.1020.C-7.2 1 - 2 7 - C3 14 28 42 133 175
relatii publice si publicitate Relations and Advertising
3 Interculturalitate si branduri globale Interculturality and Global Brands FSSU.ASJ.PUB.M.10.3.2100.E-8.3 2 1 - 8 E3 - 28 14 42 158 200
4 Metodologia elaborarii disertatiei. Dissertation ~ Writing.  Academic | FSSU.ASJ.PUB.M.10.4.2010.E-8.1 1 0 1 7 E3 - 14 14 28 147 175
Notiuni de etica si integritate academica | Integrity and Ethics
Total 6 3 3 30 3 1 84 84 168 582 750
Total ore obligatorii pe sdptdmana 12
PLAN DE iNVATAMANT Anul universitar 2026— 2027
ANUL II, SEMESTRUL 4
Nr Denumirea Denumirea Codul Ore fizice siptiménale Nr. de ore pe disciplina Ore Nr.
crt disciplinei disciplinei disciplinei C S L/P Nr. Formi de Curs Aplicatii Total SI sapt.
in engleza pet. verificare
credit | EX V/IC
1 Tehnici de promovare in social media Social Media Promotion Techniques | FSSU.ASJ.PUB.M.10.4.2010.E-8.1 2 1 8 E4 - 28 14 42 158 200
2 Analiza discursului publicitar Advertising Discourse Analysis FSSU.ASJ.PUB.M.10.4.2200.E-8.2 2 2 - 8 E4 - 28 28 56 144 200
3 Practica elaborarii lucrdrii de disertatie Dissertation Writing Practice FSSU.ASJ.PUB.M.PO.4.P70.C-7.3 - 5 7 - C4 70 70 105 175
4 . . . . . Visual identity - Creative Lab / FSSU.ASJ.PUB.M.PA .4.0020.C-7.4 - 2 7 - Cc4 - 28 28 147 175
Identitatea vizuala - atelier de creatie / Optional Elective
5 Publicatii organizationale - atelier practic / Organisational Publications | FSSU.ASJ.PUB.M.PA 4.0020.C-7.5 - 2 7 - Cc4 - 28 28 147 175
Optional Workshop / Elective
Total 4 2 8 30 2 2 56 140 196 554 750
Total ore obligatorii pe sdptamana 14
Nr. Denumirea Denumirea Codul Ore fizice siiptiménale Nr. de ore pe disciplina Ore Nr.
crt. disciplinei disciplinei disciplinei S L/P Nr. Forma de Curs Aplica Total SI sapt.
in engleza pet. verificare tii
credit | EX V/IC
6 Managementul strategic al organizatiei Strategic organisational management FSSU.ASJ.PUB.M.PU.4.2100.E-8.6 1 - 8 E4 - 28 14 42 158 200
Total 1 - 8 - 1 28 14 42 158 200
Total ore facultative pe saptamanad 3
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Domeniul fundamental: Stiinte sociale, Ramura de stiinti: Stiinte ale Comunicarii

Domeniul de master: Stiinte ale Comunicarii

Specializarea: Publicitate si Brand

Forma de invatamant : IF, Durata studiilor: 2 ani, Diploma acordata: Diploma de master

Titlul obtinut: Master in Stiinte ale Comunicdarii

Promotia: 2027

9. BILANT GENERAL II (dupa criteriul obligativitatii)

Total |
chl; Tip disciplini Anul I Anul II Pe intreg programul = S
C S/L/P SI C S/L/P SI C S/L/P SI Total % Total %
| Obligatorie 182 224 1094 140 196 989 322 420 2083 742 26.3% 2083 73.7%
2 Optionala - - - 28 147 - 28 147 28 16% 147 84%
TOTAL: 182 224 1094 140 224 1136 | 322 448 2230 770 25.67% | 2230 74.33%
3 | Facultativa 28 14 108 28 14 158 56 28 266 84 24% 266 76%

10.CORELAREA DINTRE REZULTATELE ASTEPTATE ALE iNV;&T;&RII SI DISCIPLINELE STUDIATE

Disponibila aici: https://socioumane.ulbsibiu.ro/dep.jrpsp/blog/aracis-documente/

RECTOR,

Decan,
Prof. univ. dr. habil. Sorin Radu

. . . Director de departament,
Prof. univ. dr. habil. Daniel Mara Conf. univ. dr. Adela Popa


https://socioumane.ulbsibiu.ro/dep.jrpsp/blog/aracis-documente/

